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Movilidad compartida en tiempos de distanciamiento

.Como compatibilizar el objetivo sanitario con la sustentabilidad urbana?



Movilidad urbana sostenible en 3 ideas...

’5% 1. EVITAR los viajes innecesarios

O¢O 2. CAMBIAR a modos mas sostenibles

7

G—o 3- MEJORAR latecnologia de los vehiculos



-> Generalizacién del teletrabajo

- 83%de los empleados de PyMES 'y 87% de
empleados de grandes empresas desean
mantener o aumentar sus horas de teletrabajo

- 69% de los empleados creen que el teletrabajo
es la herramienta para conciliar la vida laboral y
la personal (isonomia, 2020)

-> C(Clases, tramites, consultas online

-> Explosién del e-commerce
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CAMBIO MODAL NO DESEABLE

" ® coMPARTIDA

-> Aumento de los viajes caminando y en

bicicleta

- Unrelevamiento del GCBA en 5 intersecciones
clave de la ciudad revel6 que la cantidad de
ciclistas aument6 desde un 24% a un 114%.

- Sevio un “auge de lo local” a partir de las
restricciones a la circulacion debido al ASPO,
con mas predisposicién a la caminata.

Fuerte declive de la movilidad
compartida, especialmente en el
transporte publico masivo

- En comparacién con OCT 2019, la caida de

transacciones en el AMBA es en colectivo del
65%, en subte del 92% y en trenes del 65%.
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¢Como impacto la pandemia en estos objetivos?

% Change In Waze Driven Miles/KMs
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Less than 10 percent of survey respondents believe carsharing, ridesharing, or ZCUALES DE ESTAS ACTIVIDADES TE GENERARIAN
W — TEMOR SI TUVIERAS QUE REALIZARLAS HOY? RTAS MULTIPLES
shared micromobility to be safe.

s fosivoie: I .
espectdculos o festivales i
Perceived health safety of mobility modes, % of respondents

Gy 4

Viajar en transporte publico 44%

n Iral cine o teatro. |G 337

Asistir a eventos deportivos | NN 1

Private Walking or Shared Public ) o
vehicle private bike micromobility transport Carsharing Ridesharing None Hager ’runsn;giglolrglegzreﬁg I 277
81 55 8 7 5 5 5 )
Ir a bares, cafés o

: restavrantes N 247
0000000000 ) )
° Ir al gimnasio o club para _ 21
: -4 enfrenar o hacer deportes %
° Reunirme en micasa oira
: b4 . visitar a amigos / familiares I 157
0000000000 0000000000 00000000 e000000 e0000 eo000 e0000

Ninguna en particular [N 23%

Fuentes: McKinsey / Ualabee & Opinaia



:Cual es el rol de las ERTs?

INTERNO
RADIAL Cé';ﬂé’::f' AREA FOCALIZADO
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Viajes Viajes no Viajes Viajes de fin Viajes a
cortos radiales nocturnos de semana terminales
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lo con el bienestar personal.

Ve

vincu
movilidad es clave para garantizar

distintas oportunidades urbanas a
accesibilidad.

-> La posibilidad de acceder a las
través del transporte tiene un
El tener distintas opciones de

>




La tecnologia como aliada

-> Las ERTs aportan al sistema una innovacion sustancial: el matcheo
dinamico de oferta y demanda de transporte.
-‘ -> Esto aumenta la eficiencia porque reduce costos de transaccion,

ademas de reducir asimetrias de informacion.

-> ;Por qué no generalizar este principio a otros modos de transporte?
¢Por qué no ir hacia un sistema con mayor adecuacion de la ofertay
la demanda?



La movilidad del futuro es un servicio
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el dilema de la
movilidad en la
nueva normalidad

BEAT



NUEVOS SERVICIOS EN SU PRIMER ANO
EN ARGENTINA

NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OoCT NOvV
2019 2020
) ENViO
e : § Py CENTRO DE ATENCION
B AL (MisioN] i“" BEAT
_MO'I:O t.%:{ '-'_.‘.‘

BEAT



EVOLUCION DE LA MOVILIDAD EN BS.AS.

s wen Transporte publico (Google) === =s= Lugares de trabajo (Google) Congestién del trafico (TomTom) @ Solicitudes de viajes Beat (interno)
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Pre-Covid Actualidad: mayor densidad en CABA

Pitar

PARQUE
PROVINCI
PEREY

Pino

La Plata




CAMBIOS EN LOS HABITOS DE MOVILIDAD DE LOS
PASAJEROS A PARTIR DE LA CUARENTENA

MOVILIDAD EN

BUENOS AIRES

Caminar/
bicicleta

Transporte
publico

Aplicaciones
de transporte

Auto / Moto
propia

X
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ANTES DEL COVID-19

DURANTE COVID-19

DESPUES COVID-19

51% @ 37% @ 30%
76% @ 35% @® 38%
38% O, 23% ® 20%
68% ® 46% @® 48%
19% @ 21% @ 16%
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OCASIONES DE USO DE APLICACIONES

Para I o volver del trabao |, =~ Ocasiones
Para hacer trémites | del dia a dia

37% .
Cuando estoy apurado/= | =/~ Ocasiones de

Cuando hay mal tempo (1wvie) [ s =0 conveniencia

P e s I
ocasionales SAY

_ Ocasiones

paravisitaramigos/familiares (1 s T especiales
]

Para reuniones/compromisos laborales [/ 26%
Cuando voy a lugares que o conozeo [ 2o
Cuando salgo con amigos/familiares [ 21
Para viajar con bebés/nifios o adultos _ 19%
mayores
Para ocasiones especiales (fiestas, — 19%
casamientos, etc.)
Para ir/volver del aeropuerto [ 10%
Para eventos como recitales, partidos _ 7%
de futbol, etc.
Cuando no encuentro taxis en la calle [ 7%

Cuando voy a lugares donde no hay
dénde estacionar - 6%

Para ir o volver del colegio - 3% B E AT
ova [ =



ELECCION DE TRANSPORTE A TRAVES
DE APLICACIONES

o  Tarifas accesibles

o

) ' Llegada rapida del conductor

Seguridad

p 9

I
©)

Comodidad

Funcionalidades multiples (pasajeros, mensajeria, etc.)

© @13

Cobertura geografica del servicio BEAT



¢A donde vas a ir primero cuando finalice la cuarentena?

REENCONTRARSE
CON LOS AFECTOS VOLVER A LA RUTINA
)

'ﬂ.rmii\ 41% & 15%
m 19% ﬁ“ 13%

( L J
zvi & S 1% BEAT



PERFIL DE CONDUCTORES
- o

Los viajes de taxis representan el 5% del total de

e Realizan el 95% del total de los viajes y representan

el 94% del total de conductores activos. viajes y el 6% del total de conductores activos.

e Seconectan a la aplicacion en promedio 26.7 horas e  Los taxistas suelen manejar un 24% mas que el
por semana. conductor promedio.

e Suelen trabajar 4 dias a la semana en promedio. e Suelen trabajar 5 dias a la semana.

e En el trascurso de noviembre generaron mas de e En el trascurso de noviembre generaron mas de
54M de pesos en ganancias. 3M de pesos en ganancias.

BEAT



En ARGENTINA

+57 Millones

Kilometros recorridos

+1500 Millones S

Ganancias para sus conductores




iGRACIAS!

BEAT



ANEXO

BEAT



Beat crea una nueva experiencia
de movilidad al conectar miles
de pasajeros con conductores
cercanos en tiempo real 24/7.
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PEDI TU BEAT :DISFRUTA TU VIAJE!

4= CODIGO PROMOCIONAL

Carlos Pellegrini 1010

‘ Av.Rivadavia 18000

o Carlos Pellegrini1000

‘ ‘ Av. Rivadavia 18000

o | | TU BEAT

~ -
- ~

. “ ESTA LLEGANDO

BEAT i | LITE = ENvio- = | ENViO
Paratus )| Basicoy ! } Llevamos lo que ‘vl Para paquetes
viajes diarios - econdémico o necesites mds pequeios
$85 3' $65 3 $85 3 $78

£ EN VIAJE CON *

¥ Daniel Marquez

B2 Personal - 1024 Mensaje al conductor £

® | Personal =s=+1024 $15.00 @




Beat comenz6 como Taxibeat con 4 empleados durante la
peor crisis de Grecia.

Hoy es una empresa de mas de empleados, con
equipos en 8 paises y continua creciendo.

La compainia fue fundada en 2011 y en la actualidad es
parte del grupo , la empresa conjunta de
transporte compartido de BMW y Daimler.




PRESENCIA

Beat esta presente en Grecia, Peru, Chile, Colombia, México, Argentina y cuenta con un Centro
Tecnolégico de Innovacidn e Ingenieria en Holanda y tiene presencia en mas de 25 ciudades.

+600,000 conductores registrados
+19 millones de pasajeros

Beat es una compafiia muy enfocada a la regiéon de América Latina. Invierte en entender la cultura local y
las necesidades de los conductores y pasajeros en cada pais en donde opera.
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Netherlands
Engineering hub
& Athens
M Thessaloniki
Guadalajara,

Monterrey
Aguascalientes
Villahermosa
Saltillo  Mexico
La Laguna Medellin
Querétaro Bogota
ToLIuca Cali
eon T Bucaramanga
Durango Colomta Barranquilla:‘J
g " Pereira
Ibagué
Lima Peru
Santiago
Concepcién
La Serena
V Region

Argentina  pyenos Aires

La Plata
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Beat contribuye a las comunidades locales
ayudando a que se mantengan conectadasyala

vez brinda oportunidades econdmicas a millones
de personas.




NUESTRO SECRETO
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